
LAMPIRAN 

Lampiran 1 

Kisi-Kisi Instrumen 

Variabel Indikator No. Butir Pertanyaan Skala  

Branding 

berbasis budaya 

lokal 

Identitas budaya 1.  Tenun ikat khas Sikka ini 

menampilkan ciri khas 

budaya lokal yang jelas.  

2. Saya dapat mengenali unsur 

budaya lokal dari desain 

atau tampilan tenun ikat 

khas Sikka ini. 

3.  Tenun ikat khas Sikka ini 

mencerminkan identitas 

budaya daerah asalnya 

dengan baik. 

1-5 

 Storytelling (cerita 

budaya) 

4. Tenun ikat khas Sikka ini 

menyampaikan cerita atau 

makna budaya yang 

menarik.  

5. Informasi tentang latar 

belakang budaya dari tenun 

ikat khas Sikka ini 

membuat saya lebih 

tertarik. 

1-5 

 Keaslian 

(Authenticity) 

6. Tenun ikat khas Sikka ini 

terlihat asli dan tidak 

meniru produk tenun dari 

budaya lain.  

7. Saya percaya tenun ikat 

khas Sikka ini dibuat 

dengan mempertahankan 

keaslian budaya lokal. 

8. Tenun ikat khas Sikka ini 

mencerminkan keunikan 

budaya yang autentik. 

1-5 

 Nilai tradisional 9. Tenun ikat khas Sikka ini 

mencerminkan nilai-nilai 

tradisional yang masih 

dijaga.  

10. Saya merasa tenun ikat khas 

Sikka ini memiliki nilai 

1-5 



budaya yang penting untuk 

dilestarikan. 

 Diferensiasi produk 11. Tenun ikat khas Sikka ini 

memiliki keunikan 

dibandingkan produk lain 

yang sejenis. 

12. Ciri khas motif pada tenun 

ikat khas Sikka ini 

membuatnya berbeda dari 

produk lainnya. 

1-5 

Minat Beli 

Konsumen 

Ketertarikan  13. Saya merasa tertarik 

terhadap tenun ikat dari 

Kabupaten Sikka. 

14. Tenun ikat ini mampu 

menarik perhatian saya 

dibandingkan produk lain. 

1-5 

 Keinginan membeli 15.  Saya memiliki keinginan 

untuk membeli tenun ikat 

khas Sikka.  

16.  Saya berencana membeli 

tenun ikat khas Sikka ini 

dalam waktu dekat. 

1-5 

 Niat Mencoba 17.  Saya tertarik untuk 

mencoba menggunakan 

tenun ikat khas Sikka.  

18. Saya ingin mengetahui 

kualitas tenun ikat khas 

Sikka ini secara langsung. 

1-5 

 Niat 

merekomendasikan 

19.  Saya bersedia 

merekomendasikan tenun 

ikat khas Sikka ini kepada 

orang lain.  

20.  Saya akan menyarankan 

tenun ikat khas Sikka ini 

kepada teman atau 

keluarga. 

1-5 

 Kesediaan 

membayar  

21.  Saya bersedia membayar 

tenun ikat khas Sikka 

sesuai dengan kualitas 

yang ditawarkan.  

1-5 



22.  Saya tetap bersedia 

membeli tenun ikat khas 

Sikka ini meskipun 

harganya lebih tinggi. 

 

  



Lampiran 2 

Correlations variabel X 

 

 



Lampiran 3 

Correlations variabel Y 

 

 

 

  



Lampiran 4 

 

 

 

Lampirran 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



Lampiran 6 

 

 

  



Lampiran 7 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardiz

ed Residual 

N 96 

Normal Parametersa Mean .0000000 

Std. Deviation 4.15028204 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .083 

Positive .081 

Negative -.083 

Kolmogorov-Smirnov Z .815 

Asymp. Sig. (2-tailed) .519 

a. Test distribution is Normal.  

   

 

Lampiran 8 

 

Descriptive Statistics 

 

N Minimum Maximum Mean 

Std. 

Deviation 

Branding berbasis 

budaya lokal 
96 12.00 60.00 43.5729 14.31212 

Minat beli konsumen 96 10.00 50.00 35.9479 12.47597 

Valid N (listwise) 96     

 



Lampiran 9 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Lampiran 10 

Hasil Tanggapan Responden 

 



 


