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BAB V 

PENUTUP 

 
5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian mengenai pengaruh inovasi produk 

terhadap daya saing UMKM jajanan tradisional di Kabupaten Sikka, dapat 

disimpulkan bahwa inovasi produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap daya saing UMKM jajanan tradisional di Kabupaten Sikka. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa semakin baik inovasi produk yang dilakukan 

pelaku usaha, maka semakin tinggi pula kemampuan UMKM dalam bersaing 

di pasar. Inovasi produk yang dilakukan melalui variasi produk, peningkatan 

kualitas produk, serta desain dan kemasan produk mampu meningkatkan daya 

tarik produk di mata konsumen. Kondisi tersebut memberikan pengaruh 

terhadap kemampuan UMKM dalam memenuhi kebutuhan konsumen, 

meningkatkan loyalitas pelanggan, serta mempertahankan posisi usaha di 

tengah persaingan pasar. Pelaku UMKM jajanan tradisional di Kabupaten 

Sikka telah menunjukkan upaya pengembangan usaha melalui berbagai 

bentuk inovasi produk. Upaya tersebut terlihat dari keberagaman jenis 

produk, penggunaan kemasan yang lebih menarik, serta penyesuaian produk 

dengan kebutuhan konsumen. Inovasi produk menjadi salah satu faktor 

penting dalam meningkatkan daya saing UMKM jajanan tradisional di 

Kabupaten Sikka. 
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5.2 Saran 

1. Pelaku UMKM jajanan tradisional di Kabupaten Sikka perlu 

meningkatkan inovasi produk secara berkelanjutan melalui 

pengembangan variasi produk, peningkatan kualitas bahan baku, serta 

penggunaan desain dan kemasan yang lebih menarik. Pengembangan 

inovasi produk dapat membantu meningkatkan daya tarik produk dan 

memperluas pasar usaha. 

2. Pemerintah daerah diharapkan memberikan dukungan kepada pelaku 

UMKM melalui pelatihan, pendampingan usaha, serta program 

pengembangan inovasi produk. Dukungan tersebut dapat membantu 

pelaku usaha meningkatkan kemampuan dalam menghasilkan produk 

yang lebih kompetitif. 

3. Penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel lain yang 

mempengaruhi daya saing UMKM, seperti strategi pemasaran, 

pemanfaatan teknologi digital, modal usaha, dan kualitas pelayanan. 

Penelitian berikutnya juga dapat menggunakan jumlah sampel yang lebih 

besar serta wilayah penelitian yang lebih luas agar hasil penelitian dapat 

memberikan gambaran yang lebih mendalam mengenai daya saing 

UMKM. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

1. Penelitian ini memiliki keterbatasan pada jumlah sampel yang digunakan, 

yaitu sebanyak 41 responden, sehingga hasil penelitian belum 
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sepenuhnya menggambarkan seluruh kondisi UMKM jajanan tradisional 

di Kabupaten Sikka. 

2. Penelitian ini hanya membahas pengaruh inovasi produk terhadap daya 

saing UMKM. Faktor lain yang dapat mempengaruhi daya saing usaha, 

seperti pemasaran, teknologi digital, modal usaha, dan kualitas pelayanan 

belum dianalisis dalam penelitian ini. 

3. Pengumpulan data dilakukan menggunakan kuesioner sehingga jawaban 

responden bergantung pada persepsi dan pemahaman masing- masing 

responden terhadap pernyataan yang diberikan. Kondisi tersebut 

memungkinkan adanya perbedaan penafsiran dalam pengisian kuesioner 
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