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ABSTRAK

Maria Apriliany Verasita Mahu, 22942020012, Pengaruh Penerapan
Strategi Pemasaran Digital Terhadap Minat Beli Konsumen Produk
Coklat Sikka Di Kabupaten Sikka. Skripsi. Program Studi Kewirausahaan,
Institut Filsafat dan Teknologi Kreatif Ledalero, 2026.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah strategi pemasaran digital
berpengaruh terhadap keinginan beli konsumen pada produk Coklat Sikka di
Kabupaten Sikka, serta seberapa besar pengaruh tersebut. Kemajuan teknologi
digital, terutama media sosial dan internet, kini mendorong pelaku usaha untuk
beralih ke metode pemasaran yang lebih efisien dan menjangkau konsumen lebih
luas. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan menyebarkan
kuesioner kepada 96 responden yang dipilih secara incidental sampling. Seluruh
responden adalah konsumen yang pernah melihat atau membeli produk Coklat
Sikka di wilayah Kabupaten Sikka. Analisis data dilakukan dengan uji validitas,
reliabilitas, analisis regresi linear sederhana, uji t, serta koefisien determinasi.
Hasil pengujian menunjukkan bahwa penerapan pemasaran digital berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen. Nilai t hitung sebesar 11,402
jauh melampaui t tabel (1,661), dengan tingkat signifikansi 0,000 (< 0,05).
Persamaan regresi yang diperoleh adalah Y = 14,089 + 0,482 X, artinya setiap
kenaikan satu satuan pada pemasaran digital akan meningkatkan minat beli
sebesar 0,482 satuan. Koefisien determinasi (R?) sebesar 0,580 atau 58%
menunjukkan bahwa pemasaran digital mampu menjelaskan 58% variasi minat
beli konsumen, sementara 42% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar
penelitian. Kesimpulannya, strategi pemasaran digital memiliki peran penting
dalam mendorong minat beli. Pelaku usaha disarankan untuk terus
mengoptimalkan pemasaran digital baik melalui konten menarik, interaksi aktif,
maupun promosi online agar produk Coklat Sikka semakin dikenal dan diminati.

Kata kunci: pemasaran digital, minat beli konsumen, Coklat Sikka, regresi
linear



ABSTRACT
Maria Apriliany Verasita Mahu, 22942020012, The Influence of Implementing

Digital Marketing Strategies on Consumer Purchase Interest of Sikka
Chocolate Products in Sikka Regency. Thesis. Entrepreneurship Study Program,
Ledalero Institute of Philosophy and Creative Technology, 2026.

This study aims to determine whether digital marketing strategies influence
consumer purchase intention for Sikka Chocolate products in Sikka Regency, and
to what extent. Advances in digital technology, particularly social media and the
internet, are now encouraging businesses to shift to more efficient marketing
methods and reach a wider consumer base. This study used a quantitative
approach by distributing questionnaires to 96 respondents selected through
incidental sampling. All respondents were consumers who had seen or purchased
Sikka Chocolate products in Sikka Regency. Data analysis was conducted using
validity and reliability tests, simple linear regression analysis, t-tests, and the
coefficient of determination. The test results indicate that the implementation of
digital marketing has a positive and significant effect on consumer purchase
intention. The calculated t-value of 11.402 far exceeds the t-table (1.661), with a
significance level of 0.000 (<0.05). The resulting regression equation is Y =
14.089 + 0.482X, meaning that every one-unit increase in digital marketing will
increase purchase intention by 0.482 units. The coefficient of determination (R?)
of 0.580, or 58%, indicates that digital marketing explains 58% of the variation in
consumer purchasing intention, while the remaining 42% is influenced by factors
outside the study. In conclusion, digital marketing strategies play a crucial role in
driving purchasing intention. Businesses are advised to continue optimizing
digital marketing through engaging content, active interactions, and online
promotions to increase awareness and demand for Sikka Chocolate products.

Keywords: digital marketing, consumer purchasing intention, Sikka Chocolate,
linear regression
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