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BAB 6 

KESIMPULAN DAN SARAN 

6.1 Kesimpulan 

Perancangan identitas visual produk Minyak Talora dilakukan melalui 

pengembangan logo, warna, tipografi, dan elemen visual pendukung yang 

disesuaikan dengan karakter produk sebagai minyak penenang tradisional. Identitas 

visual dirancang berdasarkan konsep “Hangat, alami, dan menenangkan” sehingga 

mampu merepresentasikan karakter produk secara lebih jelas dan konsisten. 

Dengan adanya identitas visual tersebut, produk Minyak Talora menjadi lebih 

mudah dikenali, diingat, dan dibedakan dari produk sejenis sehingga dapat 

membantu meningkatkan brand awareness di masyarakat. 

Desain kemasan produk Minyak Talora dirancang dengan mengutamakan 

fungsi komunikasi dan daya tarik visual. Kemasan dibuat lebih informatif dengan 

menampilkan identitas visual yang konsisten serta informasi produk yang lebih 

jelas. Penggunaan elemen visual seperti warna, tipografi, dan ilustrasi pendukung 

juga membantu merepresentasikan fungsi produk sebagai minyak penenang yang 

memberikan kesan hangat, alami, dan menenangkan sehingga kemasan terlihat 

lebih menarik dan profesional. 

Media promosi dirancang melalui penerapan identitas visual pada berbagai 

media pendukung seperti poster, flyer, banner, x-banner, media sosial, merchandise, 

dan media lainnya. Media-media tersebut dirancang agar mampu menyampaikan 

informasi produk secara lebih informatif, komunikatif, dan konsisten. Melalui 

penerapan identitas visual yang seragam pada berbagai media promosi, produk 

Minyak Talora diharapkan dapat menjangkau masyarakat yang lebih luas serta 

membantu meningkatkan brand awareness produk. 

Secara keseluruhan, perancangan identitas visual Minyak Talora berhasil 

menghasilkan sistem identitas yang lebih terstruktur melalui logo, kemasan, dan 

berbagai media promosi pendukung. Hasil perancangan mampu merepresentasikan 

karakter produk sebagai minyak penenang tradisional yang memberikan kesan 

hangat, alami, dan menenangkan. Selain memperkuat identitas produk, 

perancangan ini juga diharapkan dapat meningkatkan daya tarik, memperluas 
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jangkauan promosi, serta membantu membangun brand awareness dan daya saing 

Minyak Talora di pasar yang lebih luas. 

6.2 Saran  

Berdasarkan hasil perancangan yang telah dilakukan, terdapat beberapa saran yang 

dapat diberikan, yaitu: 

1. Bagi UMKM Minyak Talora, identitas visual yang telah dirancang perlu 

diterapkan secara konsisten pada seluruh media promosi dan kemasan produk 

agar citra dan karakter produk dapat terbentuk dengan lebih kuat.  

2. UMKM diharapkan dapat memanfaatkan media promosi digital, khususnya 

media sosial, secara aktif dan berkelanjutan untuk memperluas jangkauan 

pemasaran serta meningkatkan brand awareness produk. 

3. Bagi peneliti atau perancang selanjutnya, hasil perancangan ini dapat 

dikembangkan lebih lanjut dengan melakukan pengukuran efektivitas identitas 

visual terhadap tingkat brand awareness dan keputusan pembelian konsumen. 
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