BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan perancangan yang telah dilakukan, penulis
berhasil merancang sebuah panduan sistem identitas visual PMKRI Cabang Maumere Santo
Thomas Morus yang terdiri dari filosofi logo, sistem warna, tipografi, elemen grafis
pendukung, sistem layout, serta grafis standar manual sebagai pedoman penggunaan identitas
visual. Sistem identitas visual yang dirancang berlandaskan pada nilai-nilai dasar organisasi,
yaitu kristianitas, intelektualitas, fraternitas dan intelektualitas, sehingga mampu
merepresentasikan karakter organisasi secara lebih jelas dan konsisten.

Perancangan sistem identitas visual ini diharapkan dapat menjadi sarana untuk
memperkuat brand image organisasi di kalangan mahasiswa serta membantu menciptakan
keseragaman visual pada seluruh media komunikasi organisasi. Selain itu, brand guidline
yang dihasilkan dapat digunakan sebagai pedoman resmi bagi setiap periode kepengurusan

dalan menerapkan identitas visual organisasi secara berkelanjutan.

6.2. Saran

Pertama, berdasarkan hasil penelitian dan perancangan yang telah dilakukan,
terdapat beberapa saran yang dapat diberikan. Pertama, PMKRI Cabang Maumere Santo
Thomas Morus diharapkan dapat menerapkan sistem identitas visual yang telah dirancang
secara konsisten pada seluruh media digital. Konsistensi penggunaan elemen visual tersebut
penting untuk membangun pengenalan dan citra organisasi yang kuat di kalangan mahasiswa
dan masyarakat.

Kedua, organisasi diharapkan menjadikan brand guidline in sebagai acuan utama
dalam setiap proses pembuatan media publikasi agar identitas visual tetap terjaga meskipun
terjadi pergantian kepengurusan. Ketiga, penelitian selanjutnya dapat mengembangkan kajian
ini dengan melakukan pengukuran efektivitas identitas visual terhadap peningkatan brand
image organisasi baik melalui pendekatan kuantitatif maupun evaluasi persepsi mahasiswa

setelah sistem identitas visual diterapkan.
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