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ABSTRAK 

Hermanius Apriano Josman. 22902410015, Perancangan Sistem Identitas Visual 

Perhimpunan Mahasiswa Katolik Republik Indonesia Cabang Maumere Santo Thomas 

Morus. Tugas Akhir. Program Studi Desain Komunikasi Visual, Institut Filsafat dan 

Teknologi Kreatif Ledalero.  

Identitas visual merupakan elemen strategis dalam membangun citra dan konsistensi 

komunikasi sebagai sebuah organisasi, khususnya dalam konteks organisasi mahasiswa di era 

digital. PMKRI Cabang Maumere Santo Thomas Morus sebagai organisasi kaderisasi belum 

memiliki sistem identitas visual yang terstruktur, ditandai dengan ketiadaan filosofi logo yang 

terdokumentasi, inkonsistensi penggunaan elemen visual, serta tidak adanya pedoman standar 

dalam penerapan identitas visual. Kondisi ini menyebabkan lemahnya kohesi visual dan 

berimplikasi pada rendahnya kekuatan brand image organisasi di kalangan mahasiswa.  

Penelitian ini bertujuan untuk merancang sistem identitas visual yang terstruktur sebagai 

upaya penguatan brand image PMKRI Cabang Maumere Santo Thomas Morus. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan pendekatan perancangan desain komunikasi visual. 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi literatur. 

Sedangkan, analisis data menggunakan analisis kondisi existing untuk mengetahui kondisi 

visual PMKRI Maumere saat ini, analisis SWOT untuk mengetahui kekuatan, kelemahan, 

tantangan dan peluang terhadap visual organisasi saat ini, serta analisis kebutuhan desain 

untuk mengetahui kebutuhan terhadap sistem identitas visual.  

Hasil penelitian ini berupa sistem identitas visual yang komprehensif, meliputi perumusan 

filosofi logo, pembuatan sistem warna, tipografi, serta penyusunan sistem Graphic Standar 

Manual (GSM) sebagai panduan implementasi identitas visual. Sistem yang dirancang 

berfungsi untuk menciptakan konsistensi visual, memperkuat karakter organisasi, serta 

meningkatkan efektivitas komunikasi visual organisasi.  

Penelitian ini menyimpulkan bahwa perancangan sistem identitas visual yang terstruktur dan 

berbasis analisis mampu meningkatkan kualitas representasi visual organisasi serta 

memperkuat brand image PMKRI Cabang Maumere Santo Thomas Morus di kalangan 

mahasiswa. 

Kata kunci: identitas visual, organisasi mahasiswa, grafis standar manual  
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ABSTRACT 

Hermanius Apriano Josman. 22902410015, Design of Visual Identity System of the Catholic 

Student Association of the Republic of Indonesia, Maumere Branch, Santo Thomas Morus.  

Thesis. Visual Communication Design Study Program, Ledalero Institute of Philosophy and 

Creative Technology. 

Visual identity serves as a strategic element in shaping organizational image and ensuring 

communication consistency, particularly within student organizations in the digital era. 

PMKRI Maumere Branch Santo Thomas Morus, as a student-based cadre organization, lacks 

a structured visual identity system. This condition is indicated by the absence of a 

documented logo philosophy, inconsistent use of visual elements, and the lack of standardized 

guidelines for visual identity application. As a result, the organization experiences weak 

visual coherence, which impacts its brand image among students. 

This study aims to design a structured visual identity system as an effort to strengthen the 

brand image of PMKRI Maumere Branch Santo Thomas Morus. The research employs a 

qualitative method with a visual communication design approach. Data collection techniques 

include observation, interviews, documentation, and literature review, while data analysis 

involves existing condition analysis to determine the current visual state of PMKRI Maumere, 

SWOT analysis to identify strengths, weaknesses, threats, and opportunities regarding the 

organization’s current visuals, and a design needs analysis to determine the requirements fot 

the visual identity system.  

The outcome of this study is a comprehensive visual identity system, including the 

formulation of logo philosophy, logo development, color system, typography, and the creation 

of a Graphic Standard Manual (GSM) as a guideline for visual identity implementation. The 

proposed system is designed to ensure visual consistency, strengthen organizational character, 

and enhance the effectiveness of visual communication. 

The study concludes that a structured and analysis-based visual identity system significantly 

improves organizational visual representation and strengthens the brand image of PMKRI 

Maumere Branch Santo Thomas Morus among students. 

Keywords: visual identity, visual communication design, student organization, Graphic 

Standard Manual 
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