BAB VI

KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan perancangan identitas visual pariwisata Kabupaten
Ende, dapat disimpulkan bahwa Kabupaten Ende memiliki potensi wisata yang sangat
beragam, meliputi wisata alam, budaya, dan sejarah yang menjadi daya tarik utama daerah.
Keberadaan Taman Nasional Kelimutu sebagai ikon wisata Kabupaten Ende menjadi kekuatan
utama yang mampu merepresentasikan karakter pariwisata daerah karena memiliki keunikan
visual, nilai budaya, serta makna yang kuat bagi masyarakat setempat. Hasil observasi dan
wawancara menunjukkan bahwa hingga saat ini Kabupaten Ende belum memiliki identitas
visual pariwisata yang secara khusus mewakili sektor pariwisata daerah. Media promosi yang
digunakan masih menerapkan berbagai elemen visual yang berbeda-beda dan cenderung
menggunakan identitas visual umum seperti Wonderful Indonesia, identitas Flores, maupun
identitas Kabupaten Ende. Kondisi tersebut menyebabkan citra pariwisata Kabupaten Ende
belum terbentuk secara konsisten dan belum memiliki pembeda yang kuat dibandingkan

destinasi wisata lainnya.

Melalui proses analisis data, analisis pembanding, dan analisis SWOT, diperoleh
gambaran bahwa perancangan identitas visual menjadi salah satu solusi yang dapat dilakukan
untuk memperkuat citra destinasi wisata Kabupaten Ende. Identitas visual yang dirancang
mengangkat nilai-nilai yang terdapat pada Taman Nasional Kelimutu sebagai sumber inspirasi
utama, kemudian diterjemahkan ke dalam bentuk visual yang mampu merepresentasikan
keindahan alam, kekayaan budaya, serta karakter khas Kabupaten Ende. Hasil perancangan
menghasilkan sebuah sistem identitas visual yang dapat diterapkan secara konsisten pada
berbagai media promosi, baik media cetak maupun digital. Dengan adanya identitas visual yang
terintegrasi, diharapkan promosi pariwisata Kabupaten Ende dapat menjadi lebih terarah,
mudah dikenali, serta mampu memperkuat positioning Kabupaten Ende sebagai salah satu

destinasi wisata unggulan di Provinsi Nusa Tenggara Timur.
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6.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan perancangan yang telah dilakukan, terdapat beberapa saran

yang dapat diberikan sebagai berikut:

1 Bagi Dinas Pariwisata Kabupaten Ende
Dinas Pariwisata Kabupaten Ende diharapkan dapat memanfaatkan hasil perancangan
identitas visual ini sebagai salah satu sarana untuk membangun citra destinasi yang lebih kuat
dan konsisten. Selain itu, identitas visual yang telah dirancang perlu diterapkan secara
berkelanjutan pada berbagai media promosi sehingga masyarakat dan wisatawan dapat lebih

mudah mengenali karakter pariwisata Kabupaten Ende.

1. Bagi Pengembangan Pariwisata Kabupaten Ende

Penguatan citra destinasi tidak hanya dilakukan melalui identitas visual, tetapi juga perlu
didukung oleh peningkatan kualitas layanan wisata, pengelolaan destinasi, serta promosi yang
aktif melalui media digital. Dengan adanya sinergi antara identitas visual dan strategi promosi
yang baik, potensi wisata Kabupaten Ende dapat dikenal lebih luas oleh wisatawan domestik

maupun mancanegara.

2. Bagi Peneliti Selanjutnya
Penelitian ini masih berfokus pada perancangan identitas visual dan implementasinya pada
media promosi. Oleh karena itu, peneliti selanjutnya dapat mengembangkan penelitian pada
tahap evaluasi efektivitas identitas visual terhadap peningkatan citra destinasi, tingkat
pengenalan merek (brand awareness), maupun pengaruhnya terhadap minat kunjungan

wisatawan ke Kabupaten Ende.
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