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ABSTRAK 

Emanuel Trisanto Soni, 22902410010, Perancangan Identitas Visual Pariwisata Kabupaten 

Ende Sebagai Upaya Penguatan Citar Destinasi. Skripsi, Program Sarjana, Program Studi 

Desain Komunikasi Visual, Institut Filsafat dan Teknologi Kreatif Ledalero 2026. 

Kabupaten Ende merupakan salah satu daerah di Provinsi Nusa Tenggara Timur yang memiliki 

potensi pariwisata alam, budaya, dan sejarah yang sangat beragam. Namun, hingga saat ini 

Kabupaten Ende belum memiliki identitas visual pariwisata yang mampu merepresentasikan 

karakter daerah secara khusus dan diterapkan secara konsisten pada berbagai media promosi. 

Kondisi tersebut menyebabkan citra pariwisata Kabupaten Ende belum terbentuk secara kuat dan 

sulit dibedakan dari destinasi wisata lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk merancang identitas 

visual pariwisata Kabupaten Ende sebagai upaya memperkuat citra destinasi serta menghasilkan 

sistem identitas visual yang dapat diterapkan secara konsisten pada berbagai media promosi. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa 

observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi pustaka. Analisis data dilakukan melalui analisis 

SWOT, analisis positioning destinasi, serta analisis matriks pembanding terhadap beberapa 

penelitian terdahulu yang relevan. Hasil analisis menjadi dasar dalam menyusun konsep kreatif dan 

konsep visual yang diterjemahkan ke dalam perancangan identitas visual. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Taman Nasional Kelimutu dipilih sebagai sumber inspirasi utama dalam 

perancangan karena merupakan ikon pariwisata Kabupaten Ende yang memiliki keunikan alam, 

nilai budaya, dan makna sejarah yang kuat. Identitas visual yang dihasilkan mengusung karakter 

autentik, alami, berbudaya, dan bersejarah melalui penerapan elemen visual berupa logo, warna, 

tipografi, serta Graphic Standard Manual (GSM) sebagai pedoman penggunaan identitas visual. 

Identitas tersebut kemudian diimplementasikan pada berbagai media promosi, seperti poster, 

baliho, X-banner, bendera, kaos, stationery, dan media digital. Perancangan ini diharapkan mampu 

membangun citra destinasi yang lebih kuat, meningkatkan konsistensi komunikasi visual, serta 

memperkuat positioning Kabupaten Ende sebagai destinasi wisata unggulan di Provinsi Nusa 

Tenggara Timur. 

 

Kata kunci: identitas visual, pariwisata, citra destinasi, Kabupaten Ende,  
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ABSTRACT 

Emanuel Trisanto soni, 22902410010, Designing the Visual Identiti of Ende Regency Tourism 

as an Effort to Streghthen the Destination image. Thesis, Undergraduate Program, Visual 

Comunication Design Stady Program. Ledalero Istitute of Philosophy and Creative Technology 

2026  

Ende Regency is one of the regions in East Nusa Tenggara Province that possesses diverse tourism 

potential, including natural, cultural, and historical attractions. However, the region does not yet 

have a dedicated tourism visual identity that represents its unique characteristics and can be 

consistently applied across promotional media. As a result, the tourism image of Ende Regency 

has not been strongly established and lacks differentiation from other tourist destinations. This 

study aims to design a visual identity for Ende Regency tourism to strengthen its destination image 

and develop a visual identity system that can be consistently implemented across various 

promotional media. This study employed a qualitative research method with data collected through 

observation, interviews, documentation, and literature review. Data analysis was conducted using 

SWOT analysis, destination positioning analysis, and comparative matrix analysis of previous 

relevant studies. The findings served as the basis for developing the creative concept and visual 

concept of the proposed visual identity. The results indicate that Kelimutu National Park was 

selected as the primary source of inspiration because it is the iconic tourism destination of Ende 

Regency, representing unique natural beauty, cultural values, and historical significance. The 

resulting visual identity reflects authentic, natural, cultural, and historical characteristics through 

the application of a logo, color palette, typography, and a Graphic Standard Manual (GSM) to 

ensure consistent usage. The identity was then implemented across various promotional media, 

including posters, billboards, X-banners, flags, uniforms, stationery, and digital media. The 

proposed visual identity is expected to strengthen the destination image, improve the consistency 

of visual communication, and reinforce the positioning of Ende Regency as a leading tourism 

destination in East Nusa Tenggara Province. 

Keywords: visual identity, tourism, destination image, Ende Regency,  
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Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa karena atas berkat, 
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sektor pariwisata Kabupaten Ende, khususnya terkait belum adanya identitas visual yang mampu 
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penyusunan proposal ini, penulis menyadari bahwa banyak pihak yang telah memberikan bantuan, 

dukungan, arahan, serta motivasi. Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis menyampaikan 
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Komunikasi Visual, serta dapat menjadi referensi dalam pengembangan identitas visual dan 

promosi pariwisata Kabupaten Ende. 
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