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5.1 Kesimpulan

Hasil penelitian menunjukkan bahwa intensitas penggunaan Facebook Pro
memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap motivasi mahasiswa IFTK
Ledalero dalam memperoleh pendapatan digital. Berdasarkan hasil analisis regresi
linear sederhana, diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,000 yang berada di bawah
taraf signifikan 0,05. Selain itu, nilai koefisien regresi sebesar 0,595 serta nilai t
hitung sebesar 6,860 mengindikasikan bahwa intensitas penggunaan Facebook Pro
berpengaruh secara signifikan terhadap motivasi mahasiswa dalam menghasilkan

pendapatan melalui media digital.

Penelitian ini juga memperlihatkan adanya hubungan yang cukup kuat antara
intensitas penggunaan Facebook Pro dan motivasi mahasiswa dalam memperoleh
pendapatan digital, sebagaimana ditunjukkan oleh nilai Beta sebesar 0,704.
Sementara itu, nilai koefisien determinasi (R Square) sebesar 0,495 menunjukkan
bahwa variabel intensitas penggunaan Facebook Pro mampu menjelaskan sebesar
49,5% variasi motivasi mahasiswa dalam menghasilkan pendapatan digital,
sedangkan 50,5% sisanya dipengaruhi oleh faktor lain di luar variabel yang diteliti

dalam penelitian ini.

Berdasarkan hasil penelitian, penggunaan Facebook Pro tidak terbatas pada
fungsi komunikasi dan hiburan, tetapi juga berkembang menjadi sarana yang

mendukung aktivitas produktif mahasiswa dengan potensi menghasilkan



pendapatan digital tambahan. Intensitas penggunaan yang semakin tinggi
menunjukkan adanya peningkatan motivasi mahasiswa dalam memanfaatkan
berbagai kesempatan ekonomi di era digital.

5.2 Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, peneliti mengemukakan

beberapa rekomendasi sebagai berikut:

1. Bagi mahasiswa, pemanfaatan Facebook Pro diharapkan tidak terbatas
pada fungsi hiburan semata, tetapi juga diarahkan pada kegiatan yang
lebih kreatif dan produktif guna meningkatkan keterampilan digital

serta mendukung perolehan pendapatan tambahan.

2. Bagi pihak kampus, diharapkan dapat menyelenggarakan pelatihan atau
edukasi terkait literasi digital, pengembangan konten kreatif, serta
pemanfaatan media sosial sebagai sarana peluang ekonomi digital bagi

mahasiswa.

3. Bagi peneliti selanjutnya, disarankan untuk meneliti faktor-faktor lain
yang memengaruhi motivasi mahasiswa dalam menghasilkan
pendapatan digital, seperti literasi digital, serta memperluas jumlah
responden dan lokasi penelitian agar tidak hanya terbatas pada satu

institusi, sehingga hasil penelitian lebih representatif.

5.3 Keterbatasan Penelitian
Walaupun penelitian ini telah dilaksanakan melalui tahapan yang sistematis,

penelitian ini masih memiliki sejumlah keterbatasan yang perlu menjadi perhatian



untuk pengkajian lebih lanjut. Pertama, penelitian ini hanya melibatkan mahasiswa
IFTK Ledalero sebagai subjek penelitian sehingga hasilnya belum dapat
digeneralisasikan pada mahasiswa di perguruan tinggi lain. Kedua, penelitian ini
hanya memfokuskan kajian pada pengaruh intensitas penggunaan Facebook Pro
terhadap motivasi mahasiswa dalam menghasilkan pendapatan digital tanpa
memasukkan variabel lain yang berpotensi memengaruhi motivasi tersebut.

Selain itu, hasil penelitian ini juga sangat dipengaruhi oleh dominasi
responden yang berasal dari Program Studi Kewirausahaan dan Desain Komunikasi
Visual. Kondisi ini berpotensi memengaruhi hasil penelitian karena karakteristik
akademik dan orientasi keilmuan kedua program studi tersebut cenderung lebih
dekat dengan pemanfaatan media digital, kreativitas konten, dan aktivitas
kewirausahaan berbasis teknologi dibandingkan program studi lainnya. Oleh
karena itu, distribusi responden yang belum merata dapat memengaruhi tingkat
representativitas hasil penelitian secara keseluruhan.

Pengumpulan data pada penelitian ini dilakukan dengan menggunakan
kuesioner, sehingga ketepatan informasi yang diperoleh sangat dipengaruhi oleh
tingkat pemahaman dan kejujuran responden dalam memberikan jawaban.
Pendekatan kuantitatif yang digunakan juga belum sepenuhnya mampu
mengungkap pengalaman mendalam mahasiswa dalam memanfaatkan Facebook
Pro sebagai sarana memperoleh pendapatan digital. Oleh karena itu, untuk
menghasilkan temuan yang lebih komprehensif dan mendalam, penelitian

selanjutnya disarankan untuk menggabungkan pendekatan kuantitatif dan kualitatif



serta melibatkan responden yang lebih beragam dari berbagai program studi

maupun perguruan tinggi lain.
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