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KATA PENGANTAR 

 

Perkembangan dan kemajuan teknologi di zaman ini, khususnya teknologi digital 

telah membawa pengaruh besar dan mendalam bagi kehidupan umat manusia. Perkembangan 

tersebut tidak hanya sekadar mengubah cara manusia dalam berkomunikasi, memberi 

informasi, mengedukasi, menghibur, memobilisasi masyarakat, mengontrol, dan menjadi 

agen perubahan, tetapi juga menciptakan suatu budaya baru yakni “budaya digital”. Dengan 

demikian, media digital sudah menjadi bagian dari kebutuhan umat manusia zaman ini yang 

tidak dapat dihindarkan. 

Gereja sebagai bagian dari masyarakat dunia pun tidak bisa mengelak dari pengaruh 

media komunikasi digital. Tembok-tembok biara dan paroki tidak bisa lagi menutup diri 

terhadap kehadiran dan pengaruh media digital ini dengan dalih mempertahankan tradisi 

Gereja yang telah dijaga berabad-abad lamanya. Gereja, melalui para pemimpinnya mulai 

membuka diri dan menyambut kehadiran media komunikasi digital ini dengan nada positif.  

Keterbukaan Gereja akan perkembangan teknologi ini membawanya pada suatu 

kesimpulan bahwa media komunikasi digital dapat menjadi pintu baru bagi evangelisasi di 

zaman ini. Sebab media digital menjangkau semua lapisan masyarakat, mulai dari anak-anak 

sampai orang dewasa, baik itu Katolik maupun non-Katolik. Gereja yakin bahwa dengannya, 

nilai-nilai Kristiani yang luhur dapat diwartakan hingga cahaya injil dapat menerangi seluruh 

dunia.  

Dalam karya tulis berjudul: BERPASTORAL DI ERA MEDIA KOMUNIKASI 

DIGITAL, penulis berusaha menjelaskan perihal bagaimana Gereja memandang 

perkembangan teknologi, khususnya teknologi komunikasi digital yang makin tidak 

terbendung zaman ini. Penulis berusaha menjelaskan bagaimana Gereja menggunakan media 

komunikasi gigital ini dengan segala peluangnya menjadi salah satu alat pewartaan. Media 

digital dengan karakter inklusifnya, terbuka bagi siapa saja, dapat membantu Gereja untuk 

menyapa umat manusia baik itu Kristen maupun yang non Kristen.   

Dalam usaha mendalami dan menyelesaikan karya tulis ini, penulis menyadari bahwa 

ada banyak pihak yang membantu dan memberikan sumbangan serta dukungan, baik itu yang 

bersifat material maupun yang bersifat spiritual.  

Oleh karena itu pertama-tama, penulis menghanturkan pujian dan syukur kepada 

Tuhan karena berkat rahmat dan kerahiman-Nya yang melimpah bagi penulis, tulisan ini 

dapat diselesaikan tepat pada waktunya sesuai apa yang direncanakan. Penulis menyadari 
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bahwa Tuhan telah melimpahi penulis dengan anugerah pengetahuan dan kebijaksanaan, 

sehingga penulis dapat merangkai ide, gagasan, dan pendapat dengan baik.  

Selanjutnya penulis juga menucapkan limpah terima kasih kepada pihak-pihak yang 

dengan caranya masing-masing mendukung penulisan karya ilmiah ini. Secara khusus penulis 

mengucapkan limpah terima kasih kepada:  

  RD. Paulus Pati Lewar, S.Fil., Lic. yang di tengah kesibukannya sebagai pembina dan 

dosen, telah mengorbankan waktu dan tenaganya untuk membimbing penulis dalam 

mendalami tema ini.  

 Institut Filsafat Teknologi Kreatif Ledalero yang dengan segala komponennya telah 

mendidik, dan membentuk penulis menjadi pribadi yang setia, bertanggungjawab, rendah 

hati, kritis, dan visioner.  

 Semua saudara Seminari Tinngi Interdiosesan Santo Petrus Ritapiret yang telah 

mendukung dan menciptakan suasana kondusif bagi penulis selama proses pengerjaan 

tulisan ini. Secara khusus ucapan terima kasih ini ditujukan kepada teman-teman 

seangkatan. 

 Orang tua dan keluarga yang selalu mendukung dan selalu memberi semangat dalam 

proses penulisan karya ini. 

 

Akhirnya penulis mengharapkan semoga karya tulis ini dapat berguna bagi siapa saja 

yang membacanya. “Tak ada gading yang tak retak”, begitu pula dengan tulisan ini. Penulis 

menyadari bahwa ada banyak kekurangan dan kekeliruan di dalamnya, maka penulis 

mengharapkan adanya koreksi dan saran dari para pembaca demi menyempurnakan karya 

tulis ini. 

 

 

 

                                                                                     ITFK Ledalero, 30 Mei 2023 

                                                                                      Penulis 

 

 

                                                                                                       Gregorius Gajak Molan 
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